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RESUMO:

O presente estudo tem como tematica a analise do discurso midiatico acerca do impeachment
da presidenta Dilma Rousseff. Objetiva-se, de modo geral, com este trabalho, evidenciar marcas
discursivas de manipulacao de informacodes referentes ao processo de impeachment da presi-
denta Dilma Rousseff em noticias do G1 - Portal de noticias da Globo - e do Brasil de Fato. De
modo especifico, os objetivos sao: explorar conhecimentos tedricos referentes a analise do
discurso, identificar possivel manipulacdo das informacdes presentes nos dois veiculos de co-
municacao, analisar a possivel influéncia da midia sobre o impeachment da presidenta Dilma.
Quanto ao procedimento metodologico, € uma pesquisa de cunho qualitativoe, além de docu-
mental, é exploratdéria. Como resultados, nota-se que ha marcas de manipulacdao nas noticias
analisadas, em que se torna evidenciado que as informacoes nao estao isentas da ideologia dos
veiculos de comunicacao. Como conclusao, observa-se que tanto o G1 quanto o Brasil de Fato
agem de forma manipuladora, em simulacros, ao interferir, com seu ponto de vista, no olhar do
publico leitor acerca de um mesmo objeto.

Palavras-chave: Discurso midiatico. Impeachment de Dilma Rousseff. Manipulacdo. Veiculos de
comunicagao nacional.

ABSTRACT:

The present study has as its theme the analysis of the media discourse about the impeachment
of the president Dilma Rousseff. The general objective of this work is to show discursive marks
of manipulation of information about the impeachment process of President Dilma Rousseff in
news from G1 - Globo’s news portal and Brasil de Fato. Specifically, the objectives are: explore
theoretical knowledge regarding discourse analysis, identify possible manipulation of informa-
tion present in the two media outlets, and analyze the possible influence of the media on the
impeachment of the president Dilma. As for the methodological procedure, it is a qualitative
research, and besides being documental, it is exploratory. As a result, it is noted thatthere are
marks of manipulation in the analyzed news, in which it becomes evident that the information
is not free from the ideology of the communication vehicles. In conclusion, it is observed that
both G1 and Brasil de Fato act in a manipulative way, in simulacrum, when theyinterfere, with
their point of view, in the eyes of the reading public about the same object.

Keywords: Media discourse. Impeachment of Dilma Rousseff. Manipulation. national media
outlets.
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INTRODUCAO

Em 2016, houve um episddio historico no
cenario da politica brasileira: a presidenta Dil-
ma Rousseff, que havia sido eleita, nas elei-
coes de 2014, seguindo os ritos eleitorais, con-
forme aprovacao do Supremo Tribunal Eleitoral
- STE, foi destituida de seu cargo. O Senado,
apos aprovacao do Congresso Nacional, confir-
mou a destituicao, por meio de um processo de
impeachment da até entao presidenta eleita.

Levando em consideracao a taxa de apro-
vacao da presidenta, que foi de 65%, em mar-
¢o de 2013, contra a taxa de reprovacao de
64%, em fevereiro de 2016, segundo o Institu-
to de Pesquisas Datafolha (DATAFOLHA, 2016),
nota-se o papel da midia na legitimacao dos
processos democraticos, eleicoes, impeach-
ments, consultas populares e representacoes
politicas.

Logo, o presente trabalho apresenta
como tematica as informacoes disseminadas
pela midia durante o processo de impeach-
ment da ex-presidenta Dilma Rousseff, tendo
como objetivos os seguintes: evidenciar mar-
cas discursivas de manipulacao de informa-
coes referentes ao processo de impeachment
da presidenta Dilma Rousseff, em noticias do
G1 e do Brasil de Fato; explorar conhecimen-
tos teoricos referentes a Analise do Discurso;
analisar a possivel influéncia da midia sobre
o impeachment da presidenta Dilma.

Nesse sentido, é feita uma analise dos
discursos de dois veiculos de comunicacao na-
cional: o G1 - portal de noticias da Globo, que
possui grande alcance e reconhecimento na-
cional, por ser um site jornalistico pertencen-
te a maior emissora de rede aberta do Brasil,
atualmente - e o Brasil de Fato - distribuido
gratuitamente em todo o territério nacional,
além de possuir plataformas on-line com to-
dos os seus conteldos liberados.

A analise abrange o titulo, o lide e a ima-
gem que acompanham a reportagem anlisada,
a fim de comparar o discurso dos dois veicu-
los citados. As reportagens analisadas foram
veiculadas nos dias 30 e 31 de agosto, do ano
de 2016, com as buscas feitas pelos itens le-
xicais: Impeachment de Dilma Rousseff, tan-
to no G1 quanto no Brasil de Fato. O periodo
compreende o cenario do impeachment da
presidenta Dilma Rousseff, portanto o objeto
aqui analisado sao as informagdes transmiti-
das, por meio de lide, titulo e imagem de no-
ticias, durante o processo politico-juridico.
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O papel da midia em um processo
de impeachment

Muito antes do acesso a informacao ser po-
pularizado em larga escala, ja eram avancadosos
estudos que apontavam a midia como uma fer-
ramenta de grande relevancia para os processos
politicos e sociais que avancam na sociedade.

Acerca disso, afirma-nos Mariani:

Nos dias de hoje, ndo se nega mais a atuacao
da midia, em geral, e também da imprensa,
mais especificamente, nas situacdes em que
ocorre a tomada de decisdes politicas. [...]
Se, antes, a imprensa so posicionava-se como
um veiculo neutro e imparcial, hoje, ainda
que timidamente, ela assume seu lado inter-
pretativo, e o fato de que cada jornal acaba
tomando uma direcdo politica prioritaria.
Sem duvida, esta cada vez mais em evidén-
cia esse aspecto do entrelacamento entre os
eventos politicos e a noticia: a imprensa tan-
to pode lancar direcoes de sentidos a partir
do relato de determinado fato como pode
perceber tendéncias de opiniao ainda ténues
e dar-lhes visibilidade, tornando-as eventos-
-noticias (MARIANI, 1996, p. 62).

Tal afirmativa leva-nos a refletir sobre o
fato de que a midia tem o papel de levar infor-
macoes a populacao e dar visibilidade aos fatos,
entretanto os discursos utilizados tém o poder
de moldar opinides, manipular pensamentos e,
dessa maneira, afetar a forma como a socieda-
de podera agir, ao tomar como base, para isso,
o discurso que lhe é transmitido.

Segundo Van Dijk (2008), os meios de comu-
nicacao sao controlados por grupos de poder que
dominam as condicdes financeiras e tecnologicas
da producao do discurso nos jornais, nas TVs, no
mercado editorial e, também, nas indUstrias de
telecomunicacoes e informatica. Esse dominio
influencia diretamente no discurso a ser transmi-
tido pelos meio de comunicacao, logo:

Para os meios de comunicacao privados que
dependem da propaganda, esse controle in-
direto pode exercer-se também por meio de
novos e proeminentes participantes do ce-
nario (geralmente institucionais) que forne-
cem com regularidade informacdes das quais
dependem os meios de comunicacao. Esses
mesmos grupos de poder também controlam
os varios modos de distribuicdo, especial-
mente os discursos dos meios de comunica-
¢do de massa, e, por conseguinte, também
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controlam parcialmente os mecanismos para
exercer influéncia sobre a escrita e a fala pu-
blicas (VAN DIJK, 2008, p. 45).

Fundamentando-se nessa afirmacdo, é
plausivel discorrer sobre o grande poder de
dominio que o discurso da midia tem sobre o
publico que consome as informacoes veicula-
das, sejam propagandas e publicidades, entre-
tenimento e noticias, ou economia e politica.
Portanto,pode-se conectar diretamente a midia
ao impeachment, pois sabe-se que os veiculos
de comunicacao possuem um poder de discurso
capaz de influenciar um processo politico, como
o impeachment, de acordo com seus proprios
interesses ideoldgicos, trazendo para a socieda-
de sua prépria visao acerca dos fatos narrados.

Van Dijk (2008) explica que o procedimen-
to da producao de articulacao é controlado por
“elites simbolicas”, formadas por jornalistas,
escritores, artistas, académicos, entre outras
figuras que detém poder de discurso no “capi-
tal simbolico”. Pontua, ainda, que esses grupos
tém liberdade e poder de escolha sobre o que
podera conter no discurso veiculado, dentro do
seu proprio dominio de poder. Dessa forma, o
discurso transmitido carrega a ideologia perten-
cente ao individuo transmissor das informacoes
postuladas.

Entende-se que o “poder simbolico”" nao
diz respeito apenas ao modo da producao de ar-
ticulacao, mas também a fatores que norteiam
as discussdes publicas, a manipulacao acerca
de quais informacoes receberao énfase, ao con-
trole da quantidade e género de informacao,
influenciando quais figuras serao colocadas em
evidéncia e qual modo de destaque tais perso-
nagens receberao:

Eles sao fabricantes do conhecimento, dos
padroes morais, das crencas, das atitudes,
das normas, das ideologias e dos valores
publicos. Portanto, seu poder simbdlico é
também uma forma de poder ideologico
(VAN DIJK, 2008, p. 45).

Tendo em vista consideracées como essas,
de Van Dijk, e outras, supramencionadas, como
as de Mariani, compreende-se que a midia de-
tém poder manipulador, sendo capaz de condu-
zir discussoes politicas, bem como outros assun-
tos vigentes na sociedade, de acordo com seu

1 Van Dijk (2008) remete a Bourdieu, ao citar o poder simbdlico:
“0 poder simbolico é, com efeito, esse poder invisivel o qual s6 pode
ser exercido com a cumplicidade daqueles que nao querem saber que
lhe estdo sujeitos ou mesmo que o exercem” (BOURDIEU, 1989, p. 7).
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proprio interesse/viés ideologico, uma vez que
seu discurso € veiculado em conformidade com
os interesses de cada meio de comunicacao.

Midia e ideologia

Apo6s entendermos que a midia nao é uma
instituicao livre da parcialidade ao apresentar
fatos, principalmente politicos, uma vez que o
discurso da midia esta diretamente ligado a uma
forca ideologizante, observaremos a relacao es-
tabelecida entre as midias e a ideologia, a fim de
que se compreenda o poder ideologico exercido
por aquelas.

Dentro da concepcao de Comte, a partir
de Chaui (2008), o termo ideologia compreende
dois significados: o primeiro alega que a ideolo-
gia estuda a formacao das ideias, com base na
observacao das relacoes entre corpo humano e
meio ambiente, sendo as sensacdes o ponto de
partida; o segundo refere-se ao conjunto de
ideias pertencentes a determinado periodo.

Chaui (2008) afirma, ainda, que a ideolo-
gia € um fato social, pois ela se da a partir das
relagdes sociais, e € forjada pela historicidade
destas.

Chaui, para além de Comte, apresenta a
concepcao de Marx sobre ideologia, e vé-se que
este “nao separa a producao das idéias e as con-
dicoes sociais e historicas nas quais sao produ-
zidas (tal separacao, alids, € o que caracteriza
a ideologia)” (CHAUI, 2008, p. 14). Para ele, a
ideologia é um processo nao subjetivo? e incons-
ciente, pois seu desenvolvimento é natural e
esta diretamente relacionado ao contexto social
em que os individuos estao inseridos.

Nessa percepcao de Chaui, a ideologia carre-
ga uma contradicao estabelecida entre as ideias
e o mundo material, porém essa contradicao é
uma consequéncia gerada pelo capital, uma vez
que, no mundo social, as contradicdes sao vas-
tas, devido a conexao entre as forcas produtivas
e as relacoes sociais e, assim, entende-se que ha
um embate entre as ideias e o mundo.

Partindo para a analise do discurso de ver-
tente francesa, Brasil (2011, p. 172-173) assina-
la que, nesse campo de estudo, encontram-se
trés regides do conhecimento, quais sejam: “o
materialismo historico, como uma teoria das
formacgoes sociais, inclui-se entao a ideologia;a

2 Marx fala, conforme Chagas (2013, p. 82), sobre uma “subjetividade
mutilada”: “o sujeito desconhece o mundo, a sua prépria atividade,
as condigdes pelas quais se produzem a sua propria existéncia, perce-
bendo o mundo, a existéncia real, como fora dele, externa e alheia a
ele, e ndo como um produto de seu proprio trabalho, de sua prépria
subjetividade.”
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linguistica, como teoria dos mecanismos sintati-
cos e dos processos de enunciacao; [...] a teoria
do discurso, como determinacao historica dos
processos semanticos”. Essa formulacao é dada
a partir do fato de que a analise do discurso
busca apresentar o carater histérico da lingua-
gem e que esses elementos nao anulam o fato
de o sujeito ser afetado pelo inconsciente.

Isso se postula a partir de Pécheux, o qual
pontua que o discurso tem como principal ob-
jeto o historico-ideoldgico, determinado pela
posicao-sujeito. Esse objeto é produzido de ma-
neira social e tem como base material a lingua.
Logo, entende-se que o objeto do discurso se
materializa sobre os pilares de leis intrinsecas a
lingua, portanto nao sao apenas expressoes de
um pensamento. A posicao-sujeito seria, entao,
um objeto imaginario que compde o processo
discursivo, em que cada contexto apresenta po-
sicoes-sujeito distintas, com formacodes discursi-
vas e ideologicas variadas, segundo Brasil (2011).

Baseando-se nessa perspectiva, tem-se que
o objeto isolado nao pode construir um discur-
s0, pois ndo ha discurso sem sujeito, assim como
nao ha sujeito sem ideologia:

Também e sobretudo a insisténcia de um
“além” interdiscursivo que vem, aquém de
todo autocontrole funcional do ego-eu”,
enunciador estratégico que coloca em cena
“sua” sequiéncia, estruturar esta encenacao
(nos pontos de identidade nos quais o “ego-
eu” se instala) ao mesmo tempo em que a
desestabiliza (nos pontos de deriva em que
0 sujeito passa no outro, onde o controle
estratégico de seu discurso lhe escapa)”
(PECHEUX, 1990, p. 316-317).

Na visao pecheutiana, portanto, o sujeito
de linguagem se constitui como sujeito do dis-
curso.

Orlandi reitera que a analise do discur-
so diz respeito a compreensao da lingua como
resultado da materialidade da ideologia. Para a
linguista, o discurso € visto como uma mediacao
necessaria entre o homem e a realidade natural
e social, logo:

A primeira coisa a se observar na Analise do Dis-
curso é que ela nao trabalha com a lingua en-
quanto um sistema abstrato, mas com a lingua do
mundo, com maneiras de significar, com homens
falando, considerando a producao de sentidos en-
quanto parte de suas vidas, seja enquanto sujei-
tos seja enquanto membros de uma determinada
forma de sociedade (ORLANDI, 2005, p. 15).
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A analise do discurso, para Orlandi (2005),
nao se trata apenas de transmissao de infor-
macoes, mas de processos de identificacao do
sujeito, de argumentacao, de subjetivacao, de
construcao da realidade. O discurso, portanto,
pode ser definido como efeito de sentido en-
tre locutores, ja que ele nao trata somente de
transmissao de informacdes, mas também trata
das relacoes de linguagem; estas tém a relacao
de sujeitos e sentidos, em que se dao efeitos
multiplos e variados na comunicacao.

Partindo do pressuposto de que todo dis-
curso é construido a partir de ideologias, e que
as ideologias sao inerentes ao sujeito, pode-se
afirmar que a midia também é constituida por
pilares ideoldgicos, uma vez que esta é produzi-
da por sujeitos com ideologias proprias.

A midia possui o papel de apresentar fatos
reais do contexto social, e as informacoes sao
construidas por sujeitos especificos: os jorna-
listas. Esses sujeitos, ndo isentos de ideologia
propria, produzem informacdes a partir dos re-
latos dados por outros sujeitos, com ideologias
e visoes diferentes sobre um mesmo fato.

Desse modo, a noticia narrada contera
influéncia ideologica dos sujeitos envolvidos,
principalmente do veiculo de comunicacao res-
ponsavel, muito embora essas ideologias este-
jam implicitas dentro do texto, como afirma
Fairclough® (2001):

Ha também uma concepcao textual da lo-
calizacao da ideologia, que se encontra na
linguistica critica: as ideologias estdao nos
textos. Embora seja verdade queas formas
e o conteldo nos textos trazem o carimbo
(sdo tracos) dos processos e das estruturas
ideologicas, nao é possivel “ler” as ideolo-
gias nos textos (FAIRCLOUGH, 2001, p. 118).

Na visdao desse analista critico de discur-
so, os sentidos sao produzidos de acordo com a
interpretacao feita pelos sujeitos, portanto as
interpretacdes sobre um mesmo tema podem
ser diversas, dado que a relevancia ideologica
diverge nessas interpretacoes, havendo ainda
o fatode que processos ideoldgicos nao se res-
tringem apenas aos textos, mas abrangem uma
relacao social entre pessoas e seus discursos.

Atentando-se ao fato de que a midia trans-
mite seu discurso e sua prépria ideologia, Van
Dick (2008) aponta que as interpretacoes, ava-

3 Embora Fairclough néo se alinhe especificamente com a AD francesa,
seus estudos analisam a influéncia das rela¢cdes de poder sobre o con-
teudo e a estrutura dos textos, sobretudo os midiaticos. Esses estudos
sdo caros ao discurso e a ideologia, que tém relevancia especifica nesta
pesquisa.
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liacoes e representacdes dos individuos que
consomem o discurso midiatico sao distintas,
vindas de opinides, atitudes e ideologias dife-
rentes. As diferencas culturais e socioecono-
micas tém influéncia sob tais interpretacdes,
e aqui remontamo-nos ao conceito marxista
dado por Chaui, de que o sujeito tem sua ideo-
logia forjada a partir do seu contexto socio-
-historico.

Ha, ainda, outro fato importante: o de que
a midia detém poder ideoldgico suficiente para
manter-se acima de fontes alternativas de in-
formacao, o que acarreta a restricao de midias
alternativas e possibilita que governos e empre-
sas de comunicacao detenham controle da fer-
ramenta midiatica, instituindo a manipulacao
das informacdes disseminadas e condensando a
democratizacao dos meios de comunicacao.

A partir daqui, abre-se a lacuna sobre quais
artimanhas, presentes na midia, sao operadas
em seu discurso, com o intuito de persuadir seus
leitores e telespectadores. Esse questionamento
sera abordado a seguir.

Persuasao e manipulacao

Observamos, no decorrer deste artigo, a
presenca de varios elementos do discurso mi-
diatico que sao predominantes para a susten-
tacao do poder ideoldgico sobre as massas da
sociedade, mas, para além desses pilares, os
meios de comunicacao necessitam convencer e
persuadir seus interlocutores, a fim de que a de-
tencao do poder seja qualitativa e se conserve.
Para analisarmos a persuasao, € necessario
entender como ela surgiu e como ela se consoli-
da em um processo comunicativo.

Na Grécia antiga, no século V a. C., surge a
retorica como ferramenta essencial para o en-
frentamento de lideres tiranos. Desde seu sur-
gimento, a retdrica tem sido ensinada como a
arte da oratoria e da persuasao, segundo Souza
(2001). A retérica nasce com o intuito de guiar
a sociedade para niveis elevados de civilizacao,
revogando o autoritarismo e instituindo a elo-
quéncia como pilar da sociedade.

A persuasao é, portanto, o ato de produzir
argumentos capazes de induzir o outro individuo
a realizar desejos, ou praticar acoes pertencen-
tes aquele que esta persuadindo, contudo, é
necessario diferenciar alguns termos antes de
prosseguirmos.

Para Abreu (2009), o argumentar, o conven-
cer e o persuadir tém conceitos e aplicabilida-
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des distintas: argumentar é o ato de convencer
e persuadir; convencer, entretanto, nao abran-
ge persuadir, pois 0 convencimento pode ocor-
rer sem que o receptor tenha sido persuadido;
por fim, a persuasao ocorre dentro do campo
emocional e leva o receptor a realizar desejos
daquele que esta persuadindo:

Argumentar é, pois, em Ultima analise, a
arte de, gerenciando informacao, conven-
cer o outro de alguma coisa no plano das
ideias e de, gerenciando relacao, persua-
di-lo, no plano das emocoes, a fazer algu-
ma coisa que nds desejamos que ele faca
(ABREU, p. 15, 2009).

Entende-se que argumentar envolve o pro-
cesso de convencimento e persuasao, sendo que
0 argumentar encarrega-se de convencer pela
razao, e persuadir concerne em articular no
campo das emocgoes, guiando o outro a realizar
0 que se deseja.

Se, por um lado, a persuasao se estabelece
com base na argumentacao e no convencimen-
to, por outro, o controle da mente (a manipu-
lacdo) € uma forma de reproduzir a dominacao
e a hegemonia. Van Dijk (2008) ilustra que: a)
os interlocutores tendem a acolher informacoes
disseminadas por fontes confiaveis, autoriza-
das ou criveis; b) em determinadas situacoes,
os interlocutores nao possuem acesso a outras
fontes, ou meios de comunicacao, disponiveis
para acesso de informacoOes alternativas; e c)
os interlocutores nem sempre possuemconheci-
mento ou crencas necessarias para refutar ou
questionar o discurso transmitido ou as informa-
¢cOes exibidas.

Desse modo, o controle da mente esta re-
lacionado a um contexto especifico, no qual al-
guns discursos causam influéncia sobre a mente,
outros nem tanto, e isso acontece em decorrén-
cia do fato de que algumas crencas e opinides
nem sempre sao bem recebidas pelo receptor.
Van Dijk ressalta, acerca da manipulacao:

Manipular pessoas envolve manipular suas
mentes, ou seja, as crencas das pessoas,
tais como seus conhecimentos, suas opi-
nides e suas ideologias, 0s quais por sua vez
controlam suas acdes. Constatamos, entre-
tanto, que ha muitas formas da influéncia
mental baseadas no discurso, tais como in-
formar, ensinar e persuadir, 0 que também
modela ou muda os conhecimentos e as opi-
nides das pessoas (VAN DIJK, p. 240, 2008).
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Partindo desse ponto, o autor afirma que a
manipulacao precisa ser distinguida dos outros
processos de gerenciamento mental, dentro de
determinados contextos discursivos, uma vez
que a manipulacao ocorre dentro de diferentes
areas do discurso e da cognicao.

Van Dijk (2008) discorre sobre a manipu-
lacdo da compreensao, quando inicia a distin-
cao dos diferentes contextos de manipulacao,
elencando que o discurso manipulador utiliza o
fator da memoria de curto prazo (MCP), com o
intuito de atrair a atencao dos leitores a par-
tir da compreensao. O autor exemplifica: se um
anuncio contém enunciados diretos em negrito
e caixa alta, bem visiveis, e, no mesmo andncio,
ha um pequeno aviso, com menos destaque, o
receptor ira focar no que mais chama atencao,
enquanto a outra parte do anuncio sera rapi-
damente esquecida. Essa estratégia pode ser
empregada também em textos jornalisticos e
reportagens.

Andlise de noticias sobre o impeach-
ment nos veiculos de comunicacdo nacional:
o discurso de Dilma Rousseff apds o impeach-
ment em G1 versus Brasil de Fato

Figura I: G1 veicula noticia sobre pronuncia-
mento de Dilma apoés impeachment

POLITICA

PROCESS0O DE IMPEACHMENT DE DIL

integra do discurso de Dilma apoés
impeachment

CE=3080

Fonte: G1 - Portal de noticias da Globo. Disponivel em:
http://g1.globo.com/politica/processo-de-impeachment-
de-dilma/noticia/2016/08/integra-do-discurso-de-dilma-

-apos-impeachment.html. Acesso em: 20 out. 2021.
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Figura lI: Brasil de Fato veicula noticia sobre
pronunciamento de Dilma apoés impeachment

Brasil deFato
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IMPEACHMENT

Dilma fez discurso 'duro e emocionante', diz jornal espanhol;
veja repercussao

Fonte: Brasil de Fato. Disponivel em: https://www.
brasildefato.com.br/2016/08/30/dilma-fez-discurso-du-
ro-e- emocionante-diz-jornal-espanhol-veja-repercussao.

Acesso em: 20 out. 2021.

Para prosseguirmos, é necessario resgatar
que o discurso de Dilma, em sua prépria defesa,
no processo de impeachment, aconteceu no dia
29 de agosto de 2016, com duracao de quarenta
e cinco minutos, tendo se tornado historico, pelo
fato de que a presidenta fez uma autodefesa no
Senado, algo inédito para o Brasil. Por esse mo-
tivo, varios veiculos internacionais reproduziram
matérias, destacando o acontecimento como de
grande relevancia na historia politica brasileira.

Feitas essas consideracdes, analisemos a Fi-
gura |, publicada em 31 de agosto de 2016. O
titulo cita “integra do discurso de Dilma apds im-
peachment”. A ideia que se obtém ¢ a de que o
discurso da ex-presidenta nao é um fato de alta
relevancia; o receptor, portanto, tende a rece-
ber a informacao como apenas uma noticia cor-
riqueira, sem a presenca de itens lexicais, tais
Como 0s que a seguir sao supostos: importante,
historico ou marcante, que geralmente acompa-
nhariam um texto desse tipo. A auséncia desses
léxicos faz com que o leitor nao se atente ao im-
pacto que tal acontecimento causa ao Brasil.

O lide apenas indica que Dilma tivesse sido
destituida do cargo por uma quantidade de vo-
tos muito significativa e pontua apenas que Dil-
ma se pronunciou apos o impeachment. O veicu-
lo disponibiliza o video do discurso, sem postular
comentarios acerca deste no titulo e no lide.

No Brasil de Fato, a noticia, publicada em
30 de agosto de 2016, exibe o titulo “Dilma fez
discurso ‘duro e emocionante’, diz jornal espa-


http://g1.globo.com/politica/processo-de-impeachment-
http://www.brasildefato.com.br/2016/08/30/dilma-fez-discurso-duro-e-
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nhol; veja repercussao”. Ao se compararem as
matérias | e Il, é explicita a diferenca na trans-
missao da informacao. A reportagem do Brasil
de Fato indica a relevancia do discurso referido,
apontando, inclusive, a grande notoriedade in-
ternacional.

Se, por um lado, o G1 tende a minimizar o
fato, o Brasil de Fato potencializa o teor da in-
formacao elencada. O lide (Figura Il), inclusive,
reafirma a grande proporcao internacional do
discurso feito por Dilma, ressaltando que “vei-
culos internacionais falam de ‘Ultima batalha’ de
Dilma Rousseff”. A foto da ex-presidenta é acom-
panhada por uma legenda, que, mais uma vez,
evidencia as midias internacionais como propa-
gadoras do discurso proferido por Dilma.

Nos textos jornalisticos analisados (Figuras
| e Il), nota-se que os veiculos de comunicacao
refletem suas ideologias no discurso que apre-
sentam, uma vez que as noticias sao construidas
por individuos que possuem ideologia propria,
ou, por consequéncia do poder ideologico das
classes dominantes, acabam reproduzindo o dis-
curso ideologico dos detentores do poder. Nesse
sentido, afirma Mariani:

A producao de sentidos para os fatos se rea-
liza a partir de um jogo de influéncias em
que atuam impressdoes dos proprios jorna-
listas (eles também sujeitos histdricos), dos
leitores e da linha politica dominante no
jornal. Por outro lado, ha eventos politicos
produzidos para se imporem como noticia.
Nesse caso, a imprensa torna-se um veicu-
lo usado por determinados grupos/partidos
para ganhar visibilidade (ou notoriedade)
politica (MARIANI, 1996, p. 63).

Portanto, entende-se que os veiculos de co-
municacao utilizam o dominio de poder ideologi-
co para persuadir seus interlocutores a moldarem
suas acdes, conforme a intencao de cada veiculo.

Durante esta pesquisa, procurou-se, dentro
da plataforma do Brasil de Fato, conteldos refe-
rentes as manifestacoes pro-impeachment, en-
tretanto o veiculo nao publicou nenhuma repor-
tagem acerca desse tema durante o periodo em
que a analise foi feita. A falta dessa distincao en-
tre as manifestacdes corrobora a ideia de que o
Brasil de Fato assumiu um posicionamento visivel
contra o impeachment, enquanto o G1 assumiu
um posicionamento velado a favor do impeach-
ment, pelas noticias veiculadas, que traziam, de
um lado, léxicos, imagens e enunciados positi-
vos para noticias que apresentam manifestacoes
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pro-impeachment, e o contrario para manifesta-
¢Oes que se opunham ao processo.

Ressaltamos que esse posicionamento ideo-
légico do Brasil de Fato, mesmo divergente do
posicionamento do G1, vai demonstrar que pro-
e contra impeachment sao partes de um ponto
de vista montado ideologicamente pela midia. E
o publico que cedera a um discurso ou ao outro,
ja que o ponto de vista das midias aparece nos
discursos enquanto enunciadoras preparadas
para oferecerem tais perspectivas ideoldgicas.

Até aqui, com as Figuras | e I, ao se levar
em consideracao a analise das noticias e dos
elementos tedricos postulados, conclui-se que
algumas informacoes disseminadas pelo G1 po-
dem ter influenciado parte de seus interlocuto-
res a posicionarem-se a favor do impeachment,
pois as noticias transmitidas por esse veiculo de
comunicacao contém diferencas de transmissao
significativas, quando se inter-relacionam as in-
formacdes pro e contra impeachment, compa-
radas a forma como se veiculam essas mesmas
noticias no Brasil de Fato,ao circularem ambos a
mesma tematica, com o mesmo tipo de noticia e
periodos pontualmenteaproximados de difusao.

Vale evidenciar que essa influéncia - ou ma-
nipulacdo da compreensao - aos interlocutores
encontra eco em Van Dijk (2008), quando este
pontua que o discurso manipulador utiliza o fa-
tor da memoria de curto prazo, com o intuito de
atrair a atencao dos interlocutores a partir da
compreensao. Aqui se nota um aspecto prepon-
derante nesses fragmentos de noticias represen-
tados pelo titulo, lide e imagem, que sao de ra-
pida visualizacao, facil captacao e retencao, a
partir dos contextos veiculados cotidianamente
sobre o impeachment.

CONCLUSOES

As noticias analisadas foram retiradas de
fontes cujos posicionamentos ideologicos sao
distintos, e a pesquisa demonstrou que houve
manipulacao das informacodes veiculadas acerca
do processo.

O impeachment é um assunto ainda em
aberto, pois carrega complicadores sociais,
politicos, econémicos e juridicos, como foi ob-
servado no decorrer da pesquisa. A polarizacao
politica massificada no Brasil, que nasceu apos o
impeachment, esta diretamente ligada a dispu-
ta ideologica proposta nao soé pelo cenario poli-
tico, mas também pela midia.
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Foi possivel observar que o papel da midia,
durante o processo, é de extrema relevancia,
pois, por meio das informacodes que sao dissemina-
das nas midias, a sociedade pode compreender e
posicionar-se sobre determinada situacao. Apesar
de o papel da midia ser fundamental dentro do
processo politico, pode-se observar que nenhuma
informacao oferecida pela midia é isenta de ideo-
logia e, por esse motivo, os interlocutores podem
ser manipulados, ou persuadidos, pelos veiculos
de comunicacao, fator que influencia os processos
politicos vigentes, uma vez que a democracia &,
em partes, regida pelo povo.

No que tange as midias analisadas, foi possi-
vel observar que o G1 utiliza os recursos de con-
trole da mente, apontados por Van Dijk (2008),
para persuadir e manipular interlocutores, e a
ideologia e posicionamento pré-impeachment
estao presentes de forma velada.

Ja o Brasil de Fato, tem sua ideologia e
posicionamento politico manifestos, o que tam-
bém nao exclui o recurso da persuasao e manipu-
lacao, uma vez que o veiculo tenta assegurarao
leitor o fato de o impeachment ser um processo
antidemocratico.

Portanto, espera-se, com esta pesquisa,
demonstrar que a midia nao dissemina infor-
macoes livres de intencionalidade, ou seja, as
informacoes transmitidas carregam marcas de
manipulacao e, no que diz respeito ao caso ana-
lisado, a midia teve grande influéncia sobre a
opiniao formada pelos sujeitos, “dificultando” o
entendimento dos interlocutores sobre esse ser
um processo legitimo ou nao. As linhas teoricas
descritas, em consonancia com o estudo reali-

zado, fundamentam essa afirmacao.
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